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Ένα project που αποσκοπεί 
στη μείωση των εκπομπών 
διοξειδίου του άνθρακα, 
τρε΄χει για τέταρτη χρονιά  
η Αθηναϊκή Ζυθοποιία.

Κ
 

 

 

 

 

 

Καλές στρεµµατικές αποδόσεις, µε σχετικά υψηλή πε-

ριεκτικότητα σε πρωτεΐνες και µικρότερο κόκκο από 

ό,τι συνήθως, είναι τα στοιχεία που χαρακτηρίζουν 

το φετινό βυνοποιήσιµο κριθάρι, για το οποίο η τιµή 

στα συµβόλαια της «Αθηναϊκής Ζυθοποιίας» είναι στα 

20 λεπτά το κιλό. Την άποψη αυτή διατύπωσε στην 

Agrenda ο επικεφαλής γεωπόνος του προγράµµατος 

συµβολαιακής γεωργίας της «Αθηναϊκής Ζυθοποιίας», 

Βασίλης Κωτούλας, κάνοντας την αποτίµηση της τρέ-

χουσας σεζόν µετά το τέλος του φετινού αλωνιού.

Οι εκτάσεις που καλλιεργήθηκαν φέτος στο πρό-

γραµµα συµβολαιακής της «Αθηναϊκής Ζυθοποιίας» 

ήταν περίπου 150.000 στρέµµατα, σε όλη την ηπειρω-

τική Ελλάδα, ενώ οι ποικιλίες που χρησιµοποιήθηκαν 

ήταν κυρίως οι κλασικές Zana και Fortuna, οι οποίες 

είναι δοκιµασµένες µε επιτυχία για χρόνια στα ελληνι-

κά χώµατα, καθώς και µια καινούργια, η Lexy, η οποία 

αξιοποιήθηκε και για σποροπαραγωγή.

Το συνολικό τονάζ βυνοποιήσιµου κριθαριού που 

συγκεντρώθηκε για την Αθηναϊκή Ζυθοποιία από το 

φετινό αλώνι, ανέρχεται σε περίπου 53.000 τόνους. 

«Είναι µια ποσότητα ικανή να καλύψει το σύνολο των 

αναγκών της εταιρείας µας για την παραγωγή των ετι-

κετών µπύρας που παράγουµε και διαθέτουµε στην ελ-

ληνική αγορά, ενώ ό,τι περισσέψει θα φύγει ως εξα-

γωγή βύνης, όπως έγινε και άλλες φορές τα τελευταία 

χρόνια µε προορισµό την Αλβανία, τη Β. Μακεδονία και 

το Ισραήλ» διευκρίνισε ο κ. Κωτούλας. Πάντως, καθώς οι 

ποσότητες ανά στρέµµα είναι καλύτερες, ίσως η εταιρεία 

απορροφήσει περισσότερα κιλά απ’ όσα είχε υπολογίσει. 

Πέραν του βάρους που δίδεται στην έρευνα για τις 

ποικιλίες, µεγάλη προσπάθεια γίνεται σε σχέση µε την 

πιστοποίηση του κριθαριού που παράγεται για λογα-

ριασµό της επιχείρησης, µε όρους αειφορίας. Στο πλαί-

σιο αυτό «τρέχει» ένα project για τέταρτη χρονιά, που 

αποσκοπεί στη µείωση των εκποµπών διοξειδίου του άν-

θρακα, που δεν θα µειώνει και το εισόδηµα των παραγω-

γών. «Εστιάζουµε κυρίως σε ένα πρωτόκολλο ορθολογι-

κής λίπανσης, που ευελπιστούµε πως θα µας βοηθήσει 

να µειώσουµε τις εκποµπές αερίων του θερµοκηπίου κα-

τά περίπου 30%, χωρίς, όπως σας είπα, να επηρεάζεται 

αρνητικά το εισόδηµα του παραγωγού», ανέφερε ο επι-

κεφαλής γεωπόνος του προγράµµατος συµβολαιακής, 

Βασίλης Κωτούλας, συµπληρώνοντας ότι «ήδη έχουµε 

κάποια ενδιαφέροντα συµπεράσµατα από την εξέλιξη 

του προγράµµατος, ωστόσο οριστικά αποτελέσµατα θα 

έχουµε µε τη συλλογή της παραγωγής του 2025». 

Λεωνίδας Λιάμης 

ΜΕ 20 ΛΕΠΤΑ  
ΤΟ ΚΡΙΘΑΡΙ 
ΒΥΝΟΠΟΙΗΣΗΣ
Στα συμβόλαια της Αθηναϊκής Ζυθοποιίας

Καλλιεργήθηκαν 150.000 
στρέμματα στο πρόγραμμα 

συμβολαιακής ,  
στο οποίο συμμετείχαν 

2.200 παραγωγοί  
σε όλη την Ελλάδα
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ΕΛΑΧΙΣΤΗ
ΕΓΓΥΗΜΕΝΗ

ΤΙΜΗ

ΛΕΠΤΑ / ΚΙΛΟ

ΠΑΡΑΓΩΓΟΙ

ΧΙΛΙΑ∆ΕΣ ΣΤΡΕΜΜΑΤΑ

2.200�2.300 

20 140�150

ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ
ΣΥΜΒΟΛΑΙΑΚΗΣ
ΤΗΣ ΑΘΗΝΑΪΚΗΣ

ΖΥΘΟΠΟΙΙΑΣ
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Από κινόα 100% με 4,4% vol.
Αναπτύχθηκε από επιστήμονες του ΜΙΤ,  

δεν περιέχει ζάχαρη και λακτόζη

Μετά από ένα ταξίδι της στο Περού όπου δοκίµασε µια τοπική µπύρα που 

περιλάµβανε στη ζύµωσή της και κινόα, η Samara Oster, απόφοιτη του 

MIT,  παρασκεύασε την Μeli, την πρώτη µπύρα από 100% σπόρους κινόα,  

µια ελαφριά, ξανθιά Ale, ελαφρώς γλυκιά αλλά τραγανή µπύρα, «για 

τους συνειδητοποιηµένους καταναλωτές» όπως η ίδια υποστηρίζει. Στις 

δυσκολίες του εγχειρήµατος το πολύ µικρό µέγεθος των σπόρων, συγκρι-

τικά µε τα δηµητριακά που παραδοσιακά χρησιµοποιούνται, και φυσικά η 

αναθεώρηση όλης της διαδικασίας ζυθοποίησης. 

Για δεύτερη χρονιά 
το πιο πολύτιμο brand μπύρας 
είναι η Corona
Για δεύτερη διαδοχική χρονιά η Corona αναδεικνύ-

εται η πιο πολύτιµη επωνυµία µπύρας παγκοσµίως 

σύµφωνα µε την έκθεση BrandZ Global 2025 της 

ερευνητικής εταιρείας Kantar. Για το επίτευγµα αυ-

τό σηµαντική είναι η συµβολή της µη αλκοολούχας 

Corona Cero, που σηµείωσε τριψήφια ανάπτυξη. 

Άξιο αναφοράς είναι ότι βάσει της έκθεσης 8 από 

τις 10 πιο πολύτιµες επωνυµίες µπύρας ανήκουν 

στον όµιλο AB InBev, µε τη Budweiser να βρίσκεται 

στη δεύτερη θέση, την Modelo στην τέταρτη και την 

Michelob Ultra να συµπληρώνει την πρώτη πεντά-

δα. Το 2024 ήταν µια εξαιρετική χρονιά για την AB 

InBev η οποία σηµείωσε ιστορικά υψηλούς τζίρους.  

Κατά τον παγκόσµιο διευθυντή µάρκετινγκ της 

εταιρείας, Marcel Marcondes, η επιτυχία της επω-

νυµίας αναδεικνύει την αξία της µακροπρόθεσµης 

στρατηγικής της. Στην έκθεση σηµειώνεται ότι πα-

ρότι οι επωνυµίες µπύρας, όπως η Corona χαράσ-

σουν µια ανοδική πορεία, η γενικότερη κατηγορία 

των αλκοολούχων ποτών είδε την αξία των επωνυ-

µιών της να πέφτει κατά 11%.  

ΕΠΙΜΕΛΕΙΑ ΗΛΙΑΣ ΑΝΔΡΕΑΚΗΣ

NE
WS
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Η Κεντρική Ευρώπη 
πρωταγωνιστεί στην 
κατανάλωση μπύρας
Με ιστορία στην παρασκευή 
µπύρας που ξεπερνά τα 
1.000 χρόνια δεν προκαλεί 
εντύπωση το γεγονός ότι η 
Τσεχία κατατάσσεται πρώτη 
σε παγκόσµιο επίπεδο και για 
περισσότερα από 30 χρόνια 
στην κατά κεφαλήν κατανάλωση 
µπύρας µε 152,1 λίτρα. Αξίζει να 
σηµειωθεί ότι µε µια γρήγορη 
µατιά είναι εύκολο να εντοπίσει 
κανείς το πλασάρισµα των 
χωρών της Κεντρικής Ευρώπης 
στις υψηλότερες θέσεις µε τη 
Γερµανία να καταλαµβάνει 
µόλις την όγδοη.  

Η πρώτη 
ζυθοποιία 
στην Τσεχία 
ιδρύθηκε το έτος 
1118 ενώ εδώ 
δημιουργήθηκε 
και ο ιδιαίτερα 
δημοφιλής τύπος 
της μπύρας 
Pilsner.

ΤΣΕΧΙΑ
ΑΥΣΤΡΙΑ

ΛΙΘΟΥΑΝΙΑ
ΙΡΛΑΝ∆ΙΑ
ΚΡΟΑΤΙΑ
ΙΣΠΑΝΙΑ
ΕΣΘΟΝΙΑ

ΓΕΡΜΑΝΙΑ
ΡΟΥΜΑΝΙΑ
ΣΛΟΒΕΝΙΑ

ΛΕΤΟΝΙΑ
ΠΟΛΩΝΙΑ

ΠΑΝΑΜΑΣ
ΒΟΥΛΓΑΡΙΑ

ΜΕΞΙΚΟ
ΓΚΑΜΠΟΝ
ΣΛΟΒΑΚΙΑ

ΝΟΤΙΑ ΑΦΡΙΚΗ
ΒΟΣΝΙΑ � ΕΡΖΕΓΟΒΙΝΗ

ΟΥΓΓΑΡΙΑ
ΒΡΑΖΙΛΙΑ

ΦΙΛΑΝ∆ΙΑ
ΟΛΛΑΝ∆ΙΑ
ΑΥΣΤΡΑΛΙΑ

ΗΝΩΜΕΝΟ ΒΑΣΙΛΕΙΟ
ΠΟΡΤΟΓΑΛΙΑ

ΗΠΑ
ΣΕΡΒΙΑ

ΠΟΥΕΡΤΟ ΡΙΚΟ
∆ΑΝΙΑ
ΡΩΣΣΙΑ

ΝΑΜΙΜΠΙΑ
ΒΕΛΓΙΟ
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ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗ 2023 �ΛΙΤΡΑ�

Τρεις φίλοι από 
την Ελασσόνα 
πίσω από τα 
«Τεμπέλικα 
Μουλαράκια»

Η White Town Brewery 

ιδρύθηκε στην Ελασ-

σόνα, τη λεγόµενη και 

«Λευκή Πόλη» κατά 

τον Όµηρο, από τρεις 

στενούς φίλους, συµ-

µαθητές από το δηµο-

τικό σχολείο, που ήθε-

λαν να παράξουν µια 

ποιοτική µπύρα, πρωτί-

στως για την ίδια τους 

την κατανάλωση, και 

για να τη µοιραστούν 

και µε άλλους ζυθο-

λάτρεις. Ήδη η µπύρα 

Lazy Mules (Τεµπέλικα 

Μουλαράκια) έχει κα-

τακτήσει εκλεκτές γω-

νιές της αγοράς, τό-

σο σε επιλεγµένα µα-

γαζιά, όσο και µέσω 

του e-shop. ενώ βρί-

σκονται υπό ανέγερση 

και οι κτιριακές εγκα-

ταστάσεις της White 

Town Brewery. Πρώ-

τη της ετικέτα η Lazy 

Mules Pilsner µε τους 

γερµανικούς λυκί-

σκους να προσθέτουν 

πικάντικα, βοτανικά 

και ελαφρώς φρουτώ-

δη αρώµατα και τέσ-

σερα διαφορετικά εί-

δη βύνης, Μια µπύρα 

µε ελαφριά πικράδα 

εξισορροπηµένη από 

µια ευχάριστη γλυκύ-

τητα.  

Την υπέρτατη τάση στο χώρο του ζύθου 

αποτελούν τα τελευταία χρόνια οι µπύρες 

χωρίς ή µε χαµηλό αλκοόλ, όπως αποδει-

κνύεται και από τα αντίστοιχα νούµερα. 

Το 2024, παρότι ο συνολικός όγκος µπύ-

ρας που πουλήθηκε έπεσε κατά περίπου 

1%, ο αντίστοιχος για την κατηγορία των 

µη αλκοολούχων όχι µόνο δεν µειώθηκε, 

αλλά αντίθετα σηµείωσε άνοδο της τάξε-

ως του 9% σε παγκόσµιο επίπεδο κατά την 

IWSR. Η ανάπτυξη αυτής της κατηγορίας 

επιταχύνθηκε σηµαντικά το 2018 και έκτο-

τε έχει καταφέρει να αναρριχηθεί σε µια 

από τις πρώτες δυνάµεις της βιοµηχανί-

ας ενώ, σύµφωνα µε την IWSR, αναµένεται 

να ακολουθήσει ετήσιο ρυθµό ανάπτυξης 

της τάξεως του 8%, µέχρι και το 2029, την 

ώρα που ο αντίστοιχος των Ale αναµένε-

ται να πέσει κατά 2%. Βέβαια πρέπει να ση-

µειωθεί ότι παρά την ανάπτυξη, οι µη αλ-

κοολούχες µπύρες βρίσκονται ακόµη πολύ 

µακριά από την πρώτη δύ-

ναµη της βιοµηχανί-

ας, ήτοι τις Lager, 

οι οποίες κα-

τέχουν µε-

ρίδιο αγοράς που αγγίζει το 92% και συνε-

χίζουν να ακολουθούν ανοδικά µονοπά-

τια. Αυτή η ζήτηση σε µεγάλο βαθµό οφεί-

λεται στη στροφή των καταναλωτών προς 

την υγιεινή διατροφή, γεγονός που τους 

έχει οδηγήσει στο να περιορίσουν την πο-

σότητα αλκοόλ που καταναλώνουν. Την 

τάση αυτή έχουν αντιληφθεί προφανώς 

και οι εταιρείες, που µε την πάροδο του 

χρόνου έχουν καταφέρει να δηµιουργή-

σουν 0,0% ετικέτες που δεν απέχουν πο-

λύ γευστικά από τις αλκοολούχες µπύ-

ρες. Ειδικά οι κολοσσοί της µπύρας, όπως 

η Guinness, η Heineken και η AΒ InBev 

έχουν επενδύσει σηµαντικά στην εν λό-

γω κατηγορία. Σύµφωνα µάλιστα µε την 

ερευνητική εταιρεία Bernstein, οι πωλή-

σεις των µη αλκοολούχου ζυθου στα κα-

ταστήµατα λιανικής ξεπέρασε σε αξία 14,8 

δισ. ευρώ το 2023, µε το µεγαλύτερο µέ-

ρος αυτών να σηµειώνεται στην Γερµανία, 

την Ισπανία και την Ιαπωνία, ενώ 

οι ΗΠΑ βρέθηκαν εκείνη τη 

χρονιά στην έκτη θέση 

από άποψη αξίας.  

H. Ανδρεάκης  

Στο νήμα με την Ale για τη  
δεύτερη μεγαλύτερη κατηγορία 

μπύρας στον κόσμο η Zero  
Για το 2025 σύμφωνα με την παγκόσμια βάση δεδομένων IWSR 

Η όλο και αυξανόμενη ζήτηση για την μη αλκοολούχα Guinness 0.0 ώθησε την Diageo στην 
πραγματοποίηση μιας συνολικής επένδυσης της τάξης των 60 εκατομμυρίων  

στις εγκαταστάσεις της εταιρείας στο St Jame’s Gate στην Ιρλανδία.
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Σε εξέλιξη το επενδυτικό πρόγραμμα της «Βεργίνα»

Στα 31,42 εκατ. ευρώ ανήλθε ο τζί-

ρος της Ζυθοποιίας Μακεδονίας 

Θράκης για το 2024 ενώ στα πλαί-

σια του ευρύτερου επενδυτικού 

προγράµµατος ύψους 15,5 εκατ. ευ-

ρώ για τη διετία 2024-25 ολοκλήρω-

σε και έθεσε σε λειτουργία το δεύτε-

ρο ζυθοποιείο της, ενώ προχωρά σε 

εκσυγχρονισµό της παραγωγής µε 

νέες γραµµές εµφιάλωσης και ρο-

µποτικά συστήµατα logistics. Πα-

ράλληλα, το µακροπρόθεσµο σχέ-

διό της προβλέπει τη δηµιουργία 

ενός εργοστασίου κυτιοποιίας στη 

Ροδόπη, µε επένδυση 50 εκατ. ευ-

ρώ και δηµιουργία περισσότερων 

από 100 νέων θέσεων εργασίας. 

Αυτή η επένδυση, που αναµένεται 

να ολοκληρωθεί εντός δύο ετών, 

θα καλύψει τις ανάγκες της εταιρεί-

ας σε συσκευασία, θα εξυπηρετήσει 

την εγχώρια αγορά και θα ενισχύ-

σει τις εξαγωγικές δραστηριότητες 

στα Βαλκάνια. Το νέο εργοστάσιο 

θα έχει προβλεπόµενη παραγωγι-

κή ικανότητα από 500 εκατοµµύρια 

αλουµινένια κουτιά έως 1 δισ. ετη-

σίως. Γ. Ρούπας  

«This will blue your mind»  
λέει η Ολυμπιακή Ζυθοποιία

Την premium µπύρα µε διεθνή απήχηση, 1664 

Blanc, που ξεχωρίζει για το φρουτώδες αρω-

µατικό της προφίλ, την ιδιαίτερη γεύση της 

και  την iconic µπλε φιάλη διαθέτει στην εγχώ-

ρια αγορά η Ολυµπιακή Ζυθοποιία. Πρόκειται 

για προϊόν που συνδυάζει γεύση, στυλ και χα-

ρακτήρα, ενώ σύµφωνα µε τη Μαρία Ηρωίδη, 

Marketing Director της Ολυµπιακής Ζυθοποιί-

ας, «η 1664 Blanc είναι µια πρόταση που ενώ-

νει τη φρεσκάδα µε την αισθητική, τη γεύση µε 

την εµπειρία. Μας δίνει τη δυνατότητα να δι-

ευρύνουµε τη σχέση µας µε τον σύγχρονο κα-

ταναλωτή, ενδυναµώνοντας την παρουσία µας 

στην premium κατηγορία µπύρας µε ένα µονα-

δικό και µοντέρνο brand που δεν περνά απαρα-

τήρητο». Η 1664 Blanc µε την ξεχωριστή µπλε 

φιάλη της σε ταξιδεύει από την πρώτη γουλιά 

στην «κοµψότητα» της Γαλλίας. Μία φρουτώδης 

και δροσερή wheat µπύρα µε δροσιστική γεύ-

ση, όπου ισορροπεί απόλυτα η γλυκύτητα, µε 

το µπουκέτο των εσπεριδοειδών και του κόλιαν-

δρου, που χρησιµοποιείται κατά τη ζυθοποίηση. 

Το λανσάρισµά της στην εγχώρια αγορά γιόρτα-

σε η Ολυµπαική Ζυθοποιία στις αρχές του καλο-

καιριού µε ένα εντυπωσιακό exclusive event.  

Μια μπύρα που μέσα από την πικράδα της αποκαλύπτει το γευστικό της βάθος.

Άναψαν τα καζάνια  
της Sigri Brewery

Ζυμώθηκαν οι πρώτες μπύρες στη Λέσβο 

Σε κουτάκι 440ml και µε αλκο-

όλ 6,0% διατίθεται η πρώτη µπύ-

ρα που παράχθηκε στο νεότευκτο 

ζυθοποιείο της Sigri Brewery και 

γενικά στο νησί της Λέσβου. Ο 

λόγος για τη strong bitter ετικέ-

τα «To Know Us Bitter», που ακο-

λούθησε τις δύο πρώτες ετικέτες 

της µικροζυθοποιίας, Nissiopi 

Blonde Ale και Sedusa Irish Red 

Ale, που παράχθηκαν στη Ζυθο-

ποιία Χίου. Η «To Know Us Bitter» 

είναι µια µπύρα που µέσα από 

την πικράδα της αποκαλύπτει το 

γευστικό της βάθος, µε αρώµα-

τα βυνών που πληµµυρίζουν τον 

ουρανίσκο και ισορροπούν την 

ένταση ενώ η γραφιστική ταυτό-

τητα της φέρει την υπογραφή των 

Komodo design studio. Σύµφω-

να µάλιστα µε τους ανθρώπους 

του ζυθοποιείου είναι το αποτέ-

λεσµα πολυετούς αγώνα, επιµο-

νής και γραφειοκρατικών εµποδί-

ων, που ξεπεράστηκαν χάρη στην 

πίστη τους στο τελικό αποτέλε-

σµα. Υπενθυµίζεται ότι  η  Sigri 

Brewery ξεκίνησε το ταξίδι της 

στο χώρο του ζύθου το 2018 ενώ 

τα καζάνια του ιδιόκτητου πλέον 

ζυθοποιείου της άναψαν στις αρ-

χές του φετινού καλοκαιριού.

«Αυτό που θέλουµε είναι να γίνει 

προορισµός ζύθου η Ελλάδα, να 

µπορέσουµε να παντρέψουµε την 

κουλτούρα, τη γαστρονοµία και 

τον ελληνικό αέρα, να εντάξουµε 

τον κλάδο της µπύρας στους πιο 

δηµοφιλείς, να αναδειχθεί ως το-

πικό προϊόν» ανέφερε µεταξύ άλ-

λων στο Financial Report ο ζυθο-

ποιός και επιχειρηµατίας, ιδιοκτή-

της της εταιρείας παραγωγής ζύ-

θου ΒΑΠ από τη Ρόδο, Παντελής 

Κουγιός, που βρίσκεται εδώ και 

λίγους µήνες στο τιµόνι της Ελ-

ληνικής Ένωσης Ζυθοποιών. Πό-

θος του ίδιου είναι η Ελλάδα να 

γίνει µία χώρα µε brand name 

µπύρας ως προϊόν, ώστε «να απο-

τελεί ανάµνηση που παίρνει µα-

ζί του κάθε επισκέπτης». Σύµφω-

να µε τον νέο πρόεδρο, τα θέµατα 

που θα απασχολήσουν άµεσα την 

Ένωση είναι ο εκσυγχρονισµός 

του νοµοθετικού πλαισίου και η 

προσπάθεια κατάργησης του ΕΦΚ 

ενώ υπογράµµισε ότι τα τελευ-

ταία χρόνια η κατάσταση έχει γί-

νει ακόµα πιο δυσχερής για τους 

επιχειρηµατίες λόγω των ιδιαίτε-

ρα αυξηµένων δαπανών.   

Τοπικό προϊόν 
να γίνει η μπύρα

Το διεθνές portfolio της εµπλουτίζει η 

Ελληνική Ζυθοποιία Αταλάντης (ΕΖΑ) 

µέσω της στρατηγικής της συνεργασίας 

για την αποκλειστική διανοµή στην Ελ-

λάδα των ετικετών της ιστορικής ιταλικής 

ζυθοποιίας MENABREA.  Η εµβληµατική 

premium lager της MENABREA, La 150° 

Bionda, ξεχωρίζει για το λαµπερό ξανθό 

χρώµα, τον πλούσιο και σταθερό αφρό, 

τη µαλακή, ισορροπηµένη γεύση µε πε-

ριεκτικότητα 4,8% σε αλκοόλ. Ζυθοποιεί-

ται µε φυσικό αλπικό νερό και εκλεκτές 

πρώτες ύλες, ακολουθώντας µια παρα-

δοσιακή συνταγή που αντανακλά τη ζυ-

θοποιητική δεξιοτεχνία πέντε γενεών. 

Η συνεργασία ενισχύει δυναµικά το δι-

εθνές χαρτοφυλάκιο της ΕΖΑ, αντανα-

κλώντας τη στρατηγική της εταιρείας να 

προσφέρει κορυφαίες ετικέτες που ανα-

βαθµίζουν την εµπειρία του καταναλω-

τή στην ελληνική αγορά. Υπενθυµίζεται 

ότι η ιστορία της Menabrea ξεκινάει από 

το 1846 στην πόλη Biella των Άλπεων. 

Πρόκειται για την παλαιότερη συνεχόµε-

να λειτουργούσα ζυθοποιία στην Ιταλία, 

γνωστή για τη διαδικασία παραγωγής της 

µε συγκεκριµένα συστατικά και παραδο-

σιακές µεθόδους. Γ. Ρούπας 

Στην Ελλάδα η ιστορική Menabrea 
Μέσω της στρατηγικής συνεργασίας της με την ΕΖΑ
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Ραντεβού τον Μάιο’26  
για 21.068 beer lovers
Σημείο αναφοράς του World of Beer Festival τα Greek Beer Awards

Σύμφωνα με 
τα στοιχεία των 
διοργανωτών 
το World of 
Beer Festival 
επισκέφθηκαν 
21.068 φίλοι  
του ζύθου.

Περισσότερες από 1.050 ετικέτες µπύ-

ρας από τις καλύτερες ζυθοποιίες και 

µικροζυθοποιίες, εγχώριες και ξένες, 

εξαιρετικές επιλογές σε street food, 

προτάσεις σε είδη σερβιρίσµατος της 

µπύρας αλλά και αξεσουάρ ήταν µερι-

κά από αυτά που απόλαυσαν οι επισκέ-

πτες του World of Beer Festival, που 

πραγµατοποιήθηκε για 2η χρονιά, 9-11 

Μαΐου 2025, στην Τεχνόπολη Δήµου 

Αθηναίων µε την στήριξη της Ελληνι-

κής Ένωσης Ζυθοποιών. Φυσικά  ση-

µείο αναφοράς της εκδήλωσης απο-

τέλεσαν τα Greek Beer Awards 2025, 

όπου διακρίθηκαν 50 µπύρες σε 25 κα-

τηγορίες, µε τις περισσότερες βραβεύ-

σεις να καταλήγουν στα χέρια εγχώρι-

ων ζυθοποιείων. Όσον αφορά τις δύο 

κορυφαίες διακρίσεις, Top Ale ανα-

δείχθηκε η ετικέτα «Παίχτε Πανκ!» της 

Midnight Circus, η οποία κατέκτησε 

συνολικά τρία βραβεία και αποτέλε-

σε έναν εκ των µεγαλύτερων πρωταγω-

νιστών ενώ η έτερη κορυφαία διάκρι-

ση, Top Lager, κατέληξε στην «Craft 

Lager».  Οι «αδερφές» µικροζυθοποι-

ίες Septem και Έλιξη, ιδιοκτησίας Σο-

φοκλή και Γιώργου Παναγιώτου, συ-

γκέντρωσαν αθροιστικά 6 βραβεία, µε-

ταξύ των οποίων και Ασηµένιο για την 

επετειακή ετικέτα για τα 15 χρόνια λει-

τουργίας της πρώτης «Dry Stone». 

ΕΚ
ΔΗ

ΛΩ
ΣΕ
ΙΣ ΜΙΜΗΣ ΔΗΜΟΠΟΥΛΟΣ
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ΕΥ
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Είναι πλέον 
πολύ κοντά  
η  ώρα για 

αλλαγή της 
νομοθεσίας

Από εκεί που ήταν καλή ιδέα να ανοίξεις ένα ζυθοποιείο 

και να µπεις στο ΕΣΠΑ κ.ο.κ, βλέπεις το 2025 ότι επιχειρή-

σεις που το έκαναν αυτό, χωρίς να έχουν από πίσω κάποιο 

υπόβαθρο, κλείσανε. Τα πράγµατα δεν είναι όπως πριν λίγα 

χρόνια. Αρχίζει να υπάρχει ένας ανταγωνισµός στην Αθήνα 

και είναι αρκετά τα ζυθοποιεία και στα νησιά. 

 

H άποψη μου είναι ότι υπήρξε μια 
πολύ μεγάλη άνθιση και ένα «μπαμ» 
της ελληνικής μικροζυθοποιίας μετά 
τον κορονοϊό από το 2020 και έπειτα, 
αλλά νομίζω ότι έφτασε στην κορυφή 

της και ήρθε η ώρα να ηρεμήσει. 

Τα µικρά ζυθοποιεία δεν παστεριώνουν τις µπύρες τους και 

αυτό τους δίνει τη δυνατότητα να φτιάχνουν ετικέτες γεµάτες 

γεύσεις, µε τον λυκίσκο και τη βύνη να δίνουν τα πραγµατι-

κά τους αρώµατα και να µην είναι απλά νερό µε λίγη γεύση. 

 

Επειδή, όμως, τα μικρά ζυθοποιεία 
δεν παστεριώνουν είναι δύσκολο 

οι μπύρες χωρίς αλκοόλ να γίνουν 
πραγματικότητα.

Το κόστος παραγωγής έχει ανέβει 
πολύ. Το θέμα της ενέργειας είναι 
πολύ σημαντικό. Αν δεν κάνω λάθος, 
υπάρχουν μήνες που η ενέργεια κο-
στίζει έως και πέντε φορές περισσότε-
ρο απ’ ότι λίγα χρόνια πριν.

 

Όσον αφορά τις µπύρες µε αρώµατα και γεύση φρούτων, να 

πούµε ότι βρισκόµαστε σε φάση αλλαγής της νοµοθεσίας. Πι-

στεύω ότι εντός του 2025 θα ολοκληρωθεί η διαδικασία -η 

οποία έχει αρχίσει εδώ και λίγα χρόνια από το Κράτος και την 

Ένωση Ελλήνων Ζυθοποιών- εκσυγχρονισµού της νοµοθε-

σίας σχετικά µε το ζύθο. Έτσι, θα είµαστε ελεύθεροι να δηµι-

ουργήσουµε και να παράξουµε καινούργιες µπύρες. 

Δε συμμερίζομαι την άποψη ότι η φε-
τινή χρονιά θα είναι καλύτερη από την 
περυσινή. Η ακρίβεια είναι πλέον ένα 
πολύ σοβαρό πρόβλημα. 

 ΠΟΙΟΣ:  Ιάκωβος Αμύγδαλος
  εκ των ιδρυτών της Ζυθοποιίας Χίου
 ΠΟΥ:  Βαβύλοι Χίου
 ΠΟΤΕ:  Από το 2011

Ο Ηλίας Ανδρεάκης συνάντησε  
τον Ιάκωβο Αμύγδαλο  
στο World of Beer Festival 2025

Από αριστερά, Ηλίας Παναγόπουλος, Ιάκωβος Αμύγδαλος,  
Κωνσταντίνος Βορριάς, Ελίζα Ανθή Τερλή
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8 YEARS 
(5,5% vol.)
H επετειακή μπύρα για τα 
οκτώ χρόνια της Noctua 
Brewery είναι μια ξεδιψαστική 
Passionate Sour Ale με γεύ-
σεις και αρώματα από passion 
fruit.  (Noctua Brewery)

MAGOUFANA PILSNER (4,8% vol.)
Συνεργατική ετικέτα με το Salto 
Mortale Bar, μια Pilsner με επίγευση 
δημητριακών και ήπιας πικράδας. Το 
όνομά της προέρχεται από το ιστορι-
κό όνομα της Πεύκης, Μαγκουφάνα, 
που χρονολογείται από τη δεκαετία 
του 1920-1930. (Alea Brewing Co)

IMPERIAL STOUT (15,0% vol.)
Σοκολάτα, γλύκα μπέρμπον και νότες μαύρου 
κερασιού για την πρώτη μπύρα του Paragon 
barrel project, που παλαίωσε για 12 μήνες σε 
βαρέλια πρώην Bourbon. (Paragon Brewery)

KARGA LAGER (4,8% vol.)
Ευκολόπιοτη, δροσιστική, γευστικότατη, με 

τραγανές νότες ψωμιού και ελάχιστη πικρά-
δα, η άρτια Lager από τη νέοτερη μικροζυ-

θοποιία της Κρήτης, στην Πλάκα Αποκορώ-
νου. Φέρει το όνομα της νησίδας που βρίσκε-
ται απέναντι από την Πλάκα και την Αλμυρίδα. 

(Apokoronas Brewery) 

Νέες κυκλοφορίες

LEMONAKI LAGER (2,9% vol.)
Μια ελαφριά Lager με διακριτικό άρωμα 
εσπεριδοειδών και φρέσκια, δροσιστική 
γεύση από την πρώτη μικροζυθοποιία της 
Σάμου με τις boutique εγκαταστάσεις στο 
Πυθαγόρειο. (Samos Beers) 

HOP WELDER COLD IPA  
(6,7% vol.)
Ένα νέο στυλ μπύρας, που συνδυά-
ζει την έντονη αίσθηση του λυκίσκου 
μιας IPA με την καθαρή, τραγανή αί-
σθηση μιας Lager. Η καθαρή επίγευση 
της συνεργατικής Cold IPA Hop Welder 
ισορροπεί τις έντονες γεύσεις. (Local 
Streets Beer & Paragon Brewery)

ΕΥΒΟΙΩΤΙΣΣΑ (5,2% vol.)
Ένας Lager ζύθος που συνδυάζει την παρά-
δοση και τον τοπικό χαρακτήρα της Εύβοιας. 
Φρέσκος, αφιλτράριστος και απαστερίωτος, 
φτιαγμένος με μεράκι και αγάπη για όλη την 
Ελλάδα , η μοναδική μπύρα που παίζει παρα-
δοσιακή μουσική, προσφέροντας μια γευστι-
κοακουστική εμπειρία. (The Greek Spirits)

ΚΡΟΥΣΗ
Ι.Ρ.Α. 
(5,2% vol.)
Με πρωταγωνιστή ένα νέο λυκί-
σκο με την επωνυμία «Krush», η νέα 
μπύρα «Κρούση» διακρίνεται για τα 
αρώματα και τις γεύσεις από εσπε-
ριδοειδή, τροπικά φρούτα, πυρηνό-
καρπα, μούρα και ξυλώδη (ρητίνη). 
Μια μονοποικιλιακή I.P.A με έντονο 
αρωματικό αλλά και γευστικό χα-
ρακτήρα. (Ζυθοποιία Αναστασίου)

GOLD HONEY ALE (4,2% vol.)
Με εκλεκτό κρητικό μέλι και νερό που 
προέρχεται από πηγές των Λευκών Ορέ-
ων παράγεται η μαλακή και δροσιστική 
για το καλοκαίρι Limited Edition Honey 
Ale από την Dedalos Beers, μια μικρο-
ζυθοποιία που έκανε την εμφάνισή της 
στην εγχώρια σκηνή από το Λασήθι το 
2020. (Dedalos Beer)
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Νέες κυκλοφορίες

Σ την ελληνική µυθολογία ο Στέντορας 

ή Στέντωρ ήταν ένας Αχαιός ήρωας του 

Τρωικού Πολέµου, που αναφέρεται τόσο στην Ιλι-

άδα, όσο και στη «Διοµήδους Αριστεία».

Ο Στέντορας είχε ευεργετηθεί από τη θεά Ήρα µε 

το χάρισµα να έχει πολύ δυνατή φωνή, που ισο-

δυναµούσε µε φωνή 50 ανδρών, γι’ αυτό και χα-

ρακτηρίζεται µε το επίθετο «χαλκεόφωνος». Ακό-

µη και σήµερα, η φράση «Στεντόρεια φωνή» ση-

µαίνει τη µέγιστη σε ένταση φωνή.

Θεωρείται ότι ο Στέντορας καταγόταν από τη Θρά-

κη ή, σύµφωνα µε τον «Σχολιαστή» του Οµήρου, 

από την Αρκαδία: «Αρκάς το γένος, ερίσας δε προς 

τον Ερµήν περί µεγαλοφωνίας εφονεύθη υπ’ αυ-

τού». Δηλαδή ο Στέντορας διαγωνίστηκε µε τον 

θεό Ερµή, τον κήρυκα των θεών, στην ένταση της 

φωνής και ο Ερµής τον σκότωσε (ή, σύµφωνα µε 

άλλη παράδοση, πέθανε από την προσπάθεια να 

φωνάξει ακόµη πιο δυνατά).

Ζουµερή, χυµώδης µε 6% ABV και ένα εξαιρετικό 

µείγµα λυκίσκων, η «Στέντωρ» είναι εδώ και φω-

νάζει παρών. 

Είναι εδώ και 
φωνάζει παρών 

BE

ER & BRUNCH

ΝΕΑ  Σ Υ Ν ΤΑ Γ Η
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Φυσικά με... στεντόρεια φωνή ο μυθικός, όσο και 
δροσιστικός, «Στέντωρ» της Ζυθοποιίας Αναστασίου


